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Il nostro viaggio nella
Generative Al

Pillole di workshop:
COSa € emerso’

*survey anonima realizzata con i partecipanti del workshop



1. Tipologia di soluzioni Al adottate

{4

Il 45 % delle aziende punta su
soluzioni su misura, dimostrando
che la personalizzazione e
considerata strategica.

Soluzioni ready to use
40%

2. Livello di adozione della Generative Al

Fase di valutazione

Coordinamento gia attivo
Prime sperimentazioni
Sperimentazioni diffuse

Nessuna iniziativa
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3. Percezione degli Al Agents in azienda
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Adattamento soluzioni standard

15%

Soluzioni custom

45%
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La maggior parte delle aziende ¢ in
fase esplorativa: il 65 % tra valutazione

e coordinamento dedicato.
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*survey anonima realizzata con 35 persone



4. Priorita per accelerare I’'adozione Al

Formazione e cultura aziendale - '/

Formazione e pianificazione sono
considerate leve chiave, sopra la
tecnologia in sé.

Governance dati

Test tecnologici
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5. Stato dell’'up-skilling / formazione interna

La formazione & per lo piu episodica:
serve uno sforzo per renderla
continua e strategica
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6. Sfide nella misurazione del ROI della Generative Al

Use case poco rilevanti

15%

Costi custom troppo alti

35%

Soluzioni standard
non adeguate

25%

Il ROI resta difficile da dimostrare:
servono progetti ben pianificati che
bilancino costo e impatto.

Mancanza di pianificazione

25%



